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1. Цель освоения дисциплины 

Цель преподавания данной учебной дисциплины – формирование у студентов 

комплекса знаний, умений, навыков, практического опыта, необходимых для 

качественного редактирования и стилистического оформления текстов в медиасреде.  
 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП ВО 

В соответствии с учебным планом по направлению подготовки 42.04.05    

Медиакоммуникации дисциплина «Стилистика и редактирование медиатекста» 

относится к модулю «Технологические работы с текстом» части учебного плана, 

формируемой участниками образовательных отношений (Б1.В.01.02). 
 

3. Планируемые результаты обучения по дисциплине, соотнесенные  

с планируемыми результатами освоения ОПОП ВО 

В процессе изучения дисциплины формируются следующие компетенции  
Код и наименование 

компетенции 

Код и наименование 

индикатора достижения 

компетенции (ИДК) 

Результаты обучения по дисциплине 

знать уметь владеть 

ПК-3 Способен 

подготовить и 

опубликовать 
материал на 

актуальную тему на 

информационном 
ресурсе 

ПК-3.1 Осуществляет поиск и 

оценку информационных 

поводов, определяет круг 
проблем, которые необходимо 

осветить в 

медиатексте/медиапродукте, 
собирает и анализирует 

необходимую информацию для 

подготовки материала 

Основные принципы 

сегментации целевых 

аудиторий; методы анализа 
информационного поля; 

способы практического 

использования системы 
функциональных стилей 

речи; особенности 

систематизации; методы 
мониторинга СМИ и 

социальных медиа, по 

ключевым словам; принципы 
SEO-оптимизации; 

особенности креолизованных 
медиатекстов 

 

Определять 

информационные 

потребности целевой 
аудитории, ее 

культурный контекст и 

языковые особенности; 
формировать список 

релевантных 

источников 
информации; 

пользоваться 

различными 
поисковыми 

системами  
и формулировать 

поисковые запросы; 

формулировать 
ключевые слова для 

SEO-оптимизации 

медиатекстов; 
создавать 

креолизованные 

медиатексты  

Навыками подготовки 

плана и написания 

креолизованных 
медиатекстов для 

различных целевых 

аудиторий с 
использованием ключевых 

слов 
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ПК-4 Способен дать 

оценку качеству 

медиатекста или 
медиапродукта, 

принять решение по 

целесообразности его 
публикации, 

осуществить правку, 

направленную на 
повышение качества 

медиатекста/медиапр

одукта в разных 
аспектах 

ПК- 4.1 Проверяет 

актуальность и достоверность 

информации, предоставленной 
авторами; анализирует 

структуру и содержание 

материалов 

Характеристики качества 

информации; методы 

контроля достоверности 
информации; признаки 

недостоверной (фейковой) 

информации; способы 
аналитико-синтетической 

переработки информации; 

принципы и правила 
структурирования 

креолизованных 

медиатекстов 

Формировать список 

релевантных источников 

информации для 
последующего 

обозрения, используя 

принцип 
приоритетности; 

работать с большим 

объемом информации; 
анализировать 

информацию на 

соответствие 
характеристикам 

качества; использовать 

референсы 

Навыками использования в 

редакторских целях 

современных 
информационных 

технологий; навыками 

проверки текста на 
достоверность  

и актуальность 

ПК-4.2 Работает над 

контекстом, орфографией, 

стилем, композицией, логикой 
текста, мультимедийными 

элементами, выбирает методы 

редактирования материалов для 
наиболее полного раскрытия 

авторского замысла 

Специфику и 

приемы редакторского 

анализа текста; способы 
обнаружения дефектов в 

тексте и их устранения; виды 

и методику правки текста в 
различных аспектах;  

специфику редакторской 

работы над текстами разных 

жанров; 

методику работы с 

фактическим материалом; 
методы оценки композиции 

различных видов текста и 

нетекстовых элементов; 
законы логики; правила 

структурирования 

медиатекстов; модели 
генеративного 

искусственного интеллекта 

Обнаруживать в тексте 

дефекты различного 

генеза; аргументировать 
необходимость 

исправлений; выбирать 

пути улучшения текста в 
различных аспектах; 

осуществлять правку 

текста в соответствии с 

поставленными 

задачами;  

оформлять медиатекст в 
едином смысловом и 

композиционном стиле; 

использовать принцип 
единообразия законы 

логики при 

конструировании и 
редактировании 

медиатекста; 

осуществлять 
стилистическую правку 

текста при сохранении 

его индивидуально-
авторских особенностей; 

создавать медиапродукт 

по заданным параметрам, 
в т.ч. с использованием 

моделей генеративного 

искусственного 

интеллекта 

Навыками редакторской и 

корректорской правки 

текста; навыками 
структурирования 

медиатекстов; навыками 

выбора и применения 
неязыковых элементов для 

создания креолизованных 

медиатекстов 

 

4. Трудоемкость дисциплины 

 
Вид учебной работы очная форма 

обучения 

 

3 семестр 

Общая трудоемкость по учебному плану (з.е.) 

 
3 

Количество часов по учебному плану (час.) 

 
108 

Контактная работа (всего) 32 

В том числе: 

 
 

Лекции (Л) 

 
16 

Практические занятия (ПЗ) 

 
16 

Самостоятельная работа (всего) 40 

Вид промежуточной аттестации – экзамен 

                                                     

36 
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5. Содержание дисциплины 
Перечень и краткое содержание разделов дисциплины: 

1. Медиакоммуникации и медиатекст. 

Структура медиакоммуникации. Медиаречь и медиатекст. Медиатекст: определение 

и функции. Состав медиатекстовой реальности. Основные характеристики медиатекста. 

Категории медиатекста. Типология медиатекста.  Жанры медиатекста. Креолизованный 

медиатекст. Каналы распространения медиатекста.  

2. Функциональные особенности языка СМИ.   

Функционально-смысловые типы и стили медиаречи. Массовая аудитория. Целевые 

аудитории медиатекстов и их характеристики. Культурный контекст различных целевых 

аудиторий медиатекстов. Инфоповоды. Коммуникативно-речевые стратегии и тактики в 

медиатекстах. 

3. Стилистика медиатекста. 

Изменения в стилистической системе современного русского языка. Лексико-

стилистические особенности и стилевые черты. Стилистические особенности различных 

жанров медиатекста. Языковые и неязыковые средства медиатекста. Взаимодействие 

стилистики и дизайна медиатекста. Стилистические особенности онлайн-медиа.  

4. Основы редактирования медиатекста. 

Понятие о редактировании медиатекста. Типы проверки фактического материала. 

Редакторская и корректорская правка. Фактическая основа текста. Редакторский анализ. 

Виды редакторской правки. Корректорская правка. Актуальные тенденции рынка труда в 

сфере работы с медиатекстами. 

5. Логико-смысловая организация медиатекста. 

Основные законы формальной логики. Отношения между понятиями. Логическое 

деление понятий. Смысловые ошибки в тексте. 

 6. Структурно-композиционные особенности медиатекста. 

Понятие композиции. Техника составления плана медиатекста. Структура 

медиатекста. Рубрикация и абзацное выделение. Работа со списками. Заголовки и 

подзаголовки. SEO-оптимизация медиатекста. Поисковые запросы и ключевые слова.  

7. Редактирование креолизованного медиатекста.  

Повышение качества мультимедийного контента. Правовые и этические аспекты 

анализа мультимедийного контента. Программное обеспечение для создания 

мультимедийного контента. Использование возможностей генеративного искусственного 

интеллекта в создании и редактировании креализованного медиатекста. 

 


